
CENTAURUS
NEGOCIOS, CÓMO INICIAR UN 
NEGOCIO Y MERCADOTECNIA
La ruta CTE de Negocios, Cómo iniciar un negocio y Mercadotecnia brinda a los 
estudiantes habilidades esenciales para desarrollarse en un entorno empresarial 
competitivo. A través de un plan de estudios práctico, los estudiantes exploran 
conceptos clave de administración de negocios, mercadotecnia, cómo iniciar 
un negocio y finanzas. Participan en proyectos del mundo real, desarrollan el 
pensamiento crítico y el liderazgo, y adquieren experiencia práctica. Esta ruta 
prepara a los estudiantes tanto para seguir carreras en distintos sectores de 
negocios como para innovar con sus propios proyectos, dejándolos listos para 
generar un impacto en la economía dinámica de hoy.

FINANZAS PERSONALES
Este curso ofrece una visión general de las 
necesidades básicas de finanzas personales de la 
mayoría de las personas e introduce herramientas 
útiles para planear y desarrollar una forma exitosa 
de manejar el dinero. El curso enfatiza lo básico del 
presupuesto, las compras, el ahorro, los préstamos, la 
planeación de carrera, la inversión, la planeación para 
el retiro, la planeación patrimonial, los seguros y los 
impuestos sobre los ingresos. Este curso se ofrece como 
Inscripción Concurrente a través de Front Range Community 
College.

Créditos: 5.0

INTRODUCCIÓN A LOS NEGOCIOS
Este curso de negocios basado en proyectos 
desarrolla la comprensión y las habilidades de los 
estudiantes en áreas como derecho empresarial, 
economía, análisis financiero, administración de 
recursos humanos, gestión de la información, 
mercadotecnia, operaciones y administración 
estratégica. Los estudiantes adquieren una mejor 
comprensión y valoración del mundo de los negocios, 
así como una mayor conciencia de que las empresas 
están influenciadas por factores externos que, en 
muchos casos, están fuera de su control. A través 
de la práctica y de aplicaciones actuales a la vida 
cotidiana y al ámbito empresarial, se abordan 
temas como el gasto del consumidor, las políticas 
gubernamentales, las condiciones económicas, los 
asuntos legales y la competencia global.

Créditos: 5.0
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PROYECTO FINAL WBL DE ÚLTIMO AÑO 
EN MERCADOTECNIA APRENDIZAJE 
BASADO EN EL TRABAJO (WBL)
The program offers high school students the 
opportunity to develop skills necessary to be 
successful in a paid, unpaid or volunteer experience. 
This course will help students build and enhance their 
workforce ready skills which include communication, 
problem-solving, collaboration, interpersonal, self-
management, and organizational skills. 

REDES SOCIALES PARA MERCADOTECNIA
Este curso examina el uso actual de la mercadotecnia 
en redes sociales. Los estudiantes adquirirán los 
conocimientos y habilidades necesarios para usar 
eficazmente las redes sociales para promocionar 
un negocio y/o presentarse como profesionales del 
ámbito empresarial. Se pone énfasis en el uso de 
Internet para conectar y crear redes con clientes y 
otros negocios a través de canales digitales. Los 
temas incluyen servicio al cliente, creación de lealtad 
de marca, expansión de mercados y generación de 
ventas. Los estudiantes utilizarán una variedad de 
redes sociales, incluyendo blogs, wikis, LinkedIn, 
Facebook, Twitter y otras plataformas.
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ESTUDIO INDEPENDIENTE DE NEGOCIOS
Desarrolla habilidades de pensamiento crítico 
necesarias para identificar preguntas clave en los 
negocios. Los estudiantes obtienen experiencia 
práctica en investigación, formulando y resolviendo 
problemas empresariales, y fortalecen sus habilidades 
de pensamiento crítico y comunicación en el ámbito 
de los negocios.
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PRINCIPIOS DE LA MERCADOTECNIA
Este es un curso introductorio para estudiantes 
interesados en la mercadotecnia. El curso explora 
los fundamentos de la mercadotecnia, incluyendo 
economía, ventas, planeación de productos y 
servicios, promoción y publicidad, planes de 
mercadotecnia, educación financiera, cómo iniciar un 
negocio, comunicación y desarrollo de carreras en 
mercadotecnia. La participación en la organización 
estudiantil de mercadotecnia DECA es una parte 
fundamental del programa de Mercadotecnia.
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MERCADOTECNIA PARA QUIEN INICIA 
UN NEGOCIO
Esta clase es la continuación de Introducción a cómo 
iniciar un negocio. Se enfoca en la mercadotecnia de 
un negocio nuevo y en cómo crear un negocio desde 
cero. También incluye la apertura de nuestra propia 
tienda de serigrafía Warrior Ink, lo que brinda a los 
estudiantes una experiencia práctica de aprendizaje 
basada en el trabajo.

COMUNICACIÓN PARA EVENTOS
Este curso define la importancia y el papel de la 
mercadotecnia, los medios y las relaciones públicas 
en la industria de la planeación de eventos. Identifica 
herramientas de mercadotecnia y comunicación 
como las redes sociales, los eventos promocionales, 
el trabajo en red y los blogs. Los estudiantes diseñan 
un plan de mercadotecnia que incluye investigación 
del mercado meta, herramientas de comunicación, 
objetivos, estrategias e implementación. La 
participación en la organización estudiantil de 
mercadotecnia DECA es una parte fundamental del 
programa de Mercadotecnia.

INTRODUCCIÓN A CÓMO INICIAR  
UN NEGOCIO
The student will evaluate the business skills and 
commitment necessary to successfully operate an 
entrepreneurial venture and review the challenges and 
rewards of entrepreneurship. 
The student will understand the role of entrepreneurial 
businesses in the United States and the impact on our 
national and global economy. 
Membership in the student marketing organization, 
DECA, is an integral part of the Marketing program.
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